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CREATIVIDAD PERUANA ENTRE LAS 10 MEJORES DEL MUNDO 

En el 2013 cuando Perú alcanzó un histórico récord de 10 
Leones en el Festival de Cannes, abrigábamos la secreta 

esperanza de seguir escalando en el 2014 y el tiempo nos ha 
dado la razón. 14 Leones incluido un Grand Prix en la categoría 

Media que es como el León de los Leones y que nos coloca 
como el segundo país en la región y décimo en el mundo.

Este logro significa mucho para los estudiantes que han 
elegido una carrera creativa porque les abre las puertas de 

un gran mercado mundial que cada vez cotiza mejor a 
nuestros profesionales. Si se lo proponen ,ahora saben 

que pueden alcanzar el éxito y tocar las estrellas.

¿Cuál es la diferencia entre la gloria y el fracaso? Personalmen-
te creo en la innovación y la tecnología, y que tenemos que 

dedicar tiempo para entrenar nuestra mente en encontrar 
ideas originales. Para pensar mejor y más rápido tenemos que 

consumir cultura en sus diversas manifestaciones, música, 
cine, pintura, astronomía, robótica, filosofía y literatura. Y para 

diseñar mejor  tenemos que dedicar más tiempo a la técnica de 
presentación y trabajar árduamente  como un artista, Miguel 

Ángel, Dalí o Gabriel García Márquez.

Actualmente los alumnos dedican 80% de su tiempo en pensar 
y 20% en presentar sus ideas, tenemos que cambiar este 

paradigma y emplear 80% y 80%. Esta es la única manera de 
hacer de la creatividad peruana en el diseño, la publicidad y el 

marketing lo que han hecho los chefs peruanos con nuestra 
cocina, colocarla entre las 3 mejores del mundo.

Héctor Valcárcel           
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ARTÍCULO CAMPAÑAS

TRABAJOS ALUMNOS

AGENCIA  FCB MAYO
ÚLTIMAS CAMPAÑAS A CARGO
DE SUS DIRECTORES CREATIVOS
VICTOR VELEZ Y JULIO OSHIRO

“LIMA PHOTO 2014” 
“MASCARAS”
“LA TIENDITA DEL HORROR”
“18 FESTIVAL DE CINE DE LIMA”

REVISTA  “JAN-KEN-PO”  06/14 
LÜERZER’S ARCHIVE  VOL.03-2014

“EL ORDEN DE LOS FACTORES NO 
ALTERA AL DISEÑADOR”
por: PAOLO GASTELLO MAZZEI      

ALGUNAS DE LAS MÁS DESTACADAS 
CAMPAÑAS DEL MEDIO LOCAL:
AGUA CIELO  -  “Q10” 
INCA KOLA  -  “COCINA LA JARANA”

EN ESTA EDICIÓN MOSTRAMOS CUATRO  
EXCELENTES TRABAJOS DE ALUMNOS, 
EN LOS CURSOS DE: “ETIQUETAS Y 
EMPAQUES”  Y  “PERSPECTIVAS Y 
PROYECCIONES”

ÍNDICE

KR: “El sabor de la vida real”
AUDI: “Love is in the air”
CONVERSE: ”Amplify Colors” 
PLAZA VEA: ”Sabes un Perú”
NIKE: ”Best Creative place to Work”
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KOLA REAL: “EL SABOR DE LA VIDA REAL”.

AUDI: ‘’LOVE IS IN THE AIR’’.

CONVERSE: “AMPLIFY COLORS”

Apelando a frases del imaginario popular que en-
cuentran correspondencia significativa en los sabo-
res de la conocida marca, Circus Grey ha desarrolla-
do una campaña outdoor que refresca el mensaje de 
KR sin apartarse de su claim: “El sabor de la vida real”. 
Esta campaña sigue dirigiendose a los jóvenes de una 
manera cercana y con sus propias palabras, pero esta 
vez haciendo hincapié en su variedad de sabores.

    www.codigo.pe

Esta es la campaña del nuevo A3 Cabria, de Audi, un 
nuevo modelo convertible que bajo el lema “Love 
is in the air“,  nos introduce una colección de cuatro 
latas de fragancias: “Brisa Mediterránea”, “Ráfagas 
de Finisterre”,  “Aires de la Mancha” y  “Corrientes de 
Tarifa”. 

La difusión de esta campaña, a pesar de no ser la 
más tradicional para promocionar una marca de 
autos, resulta empleando los ya conocidos canales 
de difusión, como medios digitales, revistas y las 
relaciones públicas. 

www.codigo.pe
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¿Algunas vez viste una canción representada en una pintu-
ra? Este fue el concepto de la nueva campaña de la agen-
cia Zombieland, para Converse, que hace unas semanas 
lanzaron unos virales en internet, con las bandas peruanas 
Laguna Pai, Estado de Sitio y Autobus, dónde represen-
taban sus más famosas canciones en lienzos de pintura.
La campaña se adecua al lanzamiento de las zapa-
tillas tie-dye, con colores completamente distintos.

 
www.mercadonegro.com
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NIKE:”DONDE LOS MARKETEROS SE SIENTEN MÁS ORGULLOSOS”

PLAZA VEA: ¿SABES UN PERÚ?   
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Existen creativos quienes, lejos de preferir 
tener aquel cliente con el más jugoso presu-
puesto para suplir sus caprichos, prefieren al 
que valore y apoye sus ideas, por más dispara-
tadas que estas sean. El sitio web, theidealists.
com, realizó una lista de las 25 marcas donde 
los marketeros creativos se siente orgullosos 
de trabajar.

Dicha página reunió, de un total de 6,500 
agencias top, compañías productoras y free-
lancers, se reunieron a estas 25 marcas, donde 
cada una se destaca en una categoría en es-
pecífica. La premisa de esta lista son las mar-
cas que producen el mejor marketing.

De esta manera podemos ver a Nike encabe-
zando la lista general y la de prendas para ves-
tir, siendo seguida, de lejos, por LVHM, Adidas, 
Levis, Reebok, Diesel y Converse.

Más de 27 mil peruanos han utilizado la apli-
cación “Sabes un Perú”, al menos unas 100 mil 
veces. La App, creada para Plaza Vea, busca 
desafiar los conocimientos a través de un 
juego de preguntas en Facebook, que pone a 
prueba todo lo que sabes de nuestro país. Son 
más de 500 preguntas en categorías como: 
gastronomía, historia, geografía,  festividades 
o flora y fauna.

Para participar, los usuarios solo deben ingre-
sar al fan page de Plaza Vea www.facebook.
com/plazaveaoficial; registrarse  e iniciar una 
nueva partida. Podrán retar a sus amigos co-
nectados en Facebook o elegir un contrincan-
te de forma aleatoria, para responder cinco 
preguntas en el menor tiempo posible. 

www.codigo.pe

www.mercadonegro.pe
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- Etiquetas y Empaques - 
Rodrigo Taype 

 - Etiquetas y Empaquetas -
Marco Quispe

- Perspectivas y Proyecciones -
Mauricio Borjas 

 - Perspectivas y Proyecciones -
Arlyn Aguilar
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“El orden de los factores no altera al diseñador”

Paolo Gastello
Diseño

Alumno en Leo Design

El orden es innato a nuestra vida, está presente en todos los 
roles que interpretamos. Le da forma al camino que seguimos, 
al enfrentar nuevos retos y optimizar nuestro esfuerzo.

Entendemos que la experiencia se cimenta conforme realiza-
mos proyectos, en cómo nos implicamos perfeccionándonos. 
Apasionándonos con lo que vamos descubriendo en la forma-
ción y la autocrítica hacia nuestro trabajo, asegurando nuestro 
crecimiento. La intuición y la intención, entonces, fluyen de 
forma orgánica por el camino deseado.

Con esto, sabemos que obtendremos experiencia conforme 
finalizamos nuestra formación académica, con nuestras pri-
meras prácticas o con nuestro primer trabajo. Pero la experien-
cia del creativo no solo puede limitarse al ámbito laboral sino 
que también es personal, no aparece tras aprender la teoría de 
un curso o del uso de una herramienta en particular ni de la 
carrera en su conjunto, sino del conjunto de las vivencias ad-
quiridas a lo largo de nuestra vida. Es correcto decir que la for-
mación superior nos brinda nuevas formas de hacer y percibir 
el mundo, pero la vocación se desarrolla desde mucho antes, 
demostrando así que el orden “educativo” no es inamovible 
sino más bien perceptivo, el creativo no aprende linealmente 
sino instintivamente. 

Nuestra forma de ver la vida, es la que desarrolla esta vocación, 
un valor que determina nuestras elecciones. Aplicándose en 
infinitos casos donde descubrimiento y desarrollo van de la 
mano desarrollándose habilidades sin ningún conocimiento 
técnico previo: talento innato para el dibujo, tener un cuader-
no de escritos, vivir cerca de un área comercial, ser observador 
y detallista o encapricharse con una cámara fotográfica for-
mando en nosotros ese instinto curioso propio de un creativo 
en potencia.

Estas vivencias se sostendrán a lo largo del tiempo como un 
proceso interminable y se acoplará de una manera casi auto-
mática a los nuevos conocimientos que iremos obteniendo 
con el transcurrir nuestra carrera. El orden no se pierde nunca 
sino que va tomando nuevos cauces, dando resultados por 
medio de la experimentación de vías, modos y formas de ver, 
esto hará que nuestro trabajo siempre lleve consigo una marca 
personal, ésa que solo tienen los creativos por vocación.
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“LAS CAMPAÑAS MÁS 

DESTACADAS  DEL MES”
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Cielo Q10, es la nueva agua de la 
marca del AJE Group y que llega al 
mercado peruano por medio de una 
campaña que involucró, en su pro-
ceso y luego de este, la aplicación 
tanto de ATL, como de herramientas 
digitales.

Cliente: AJE GROUP
Producto: AGUA CIELO Q10 
Agencia: LOWE YAKU
Casa realizadora: PLASTILINA FILMS

Inca Kola y la agencia Phantasia 
desarrollaron y lanzarón el primer 
viral por fiestas patrias llamado “La 
Jarana” donde le rinden homenaje 
al Perú. 

Agencia: PHANTASIA  
Cliente: INCA KOLA
Productora: LA DUPLA / PHANTASIA 
STUDIO
Audio: LA SONORA

“CIELO Q10”

“COCINA LA JARANA”
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“FCB MAYO”

Ricardo Dulanto HD y Buscando Corazones, 
dos importantes campañas de la agencia 
FCB Mayo, han quedado como finalistas 
en tres categorías del Premio Creatividad 
Innovación Televisión 2014; evento latino-
americano que premia la excelencia de ini-
ciativas en televisión de señal abierta.

Ricardo Dulanto HD, campaña realizada en 
el marco del Mundial Brasil 2014, para la ca-
dena televisiva ATV; cuenta la historia ficti-
cia de un personaje que tiene el don de ver 
en alta definición. En pocos días, el popular 
“Tío HD” logró cautivar a la opinión pública: 
cientos de memes y cuentas creadas por 
seguidores en las redes sociales.

Por otro lado, Buscando Corazones es uno 
de los trabajos más reconocidos a nivel in-
ternacional de la agencia, ganadora de dos 
leones de bronce en Cannes Lions 2014. 
Esta campaña, para la Fundación Peruana 
de Cáncer, tuvo la dirección creativa de 
Víctor Vélez y Julio Oshiro. Buscando una 
forma innovadora de llegar a la meta, se 
decidió realizar una colecta en el penal Mi-
guel Castro Castro, teniendo como resulta-
do que cerca de tres mil internos lograran 
llenar las alcancías distribuidas en 12 pabe-
llones del establecimiento. 

Esto demostró que en lugares donde uno 
menos lo imagina se puede encontrar cora-
zones solidarios y la colecta Ponle Corazón 
logró su mejor recaudación en cuatro años.

Ciudad:  Lima, Perú 
 
Agencia:  FCB Mayo 
Arte: Directores Creativos

“Victor Velez
                        Julio Oshiro”

“Ricardo Dulanto HD“  

“ Pónle Corazón ”  
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ESPACIO DE INVESTIGACIÓN

Un cómodo  y tranquilo ambiente en el que 
podrás investigar, leer  o  hacer uso de una 
computadora con acceso a internet.
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SALA LEO

SALA LEO

Te ofrecemos una gran variedad de útiles bá-
sicos y nuestro merchandising diseñado espe-
cialmente para facilitar tu vida académica.

MERCHANDISING Y LIBRERÍA

Contamos con una selección precisa de libros 
y revistas para complementar tus estudios.

Te apoyamos y orientamos sobre cualquier 
duda respecto a tus cursos y/o trabajos. Con-
tamos con referencias de los mejores trabajos.

ORIENTACIÓN ACADÉMICA

COPIAS E IMPRESIONES

Te brindamos un servicio de impresión A4 en 
blanco y negro, además de fotocopias y esca-
neado de documentos.

Aquí podrás encontrar los mejores eventos 
culturales y de relajo, tales como: cine, teatro, 
galerías, conciertos, entre otros.
 

“ACTIVIDADES CULTURALES” 
           C.C. BRITÁNICO AGOSTO 2014

AGENDA CULTURAL

LIBROS Y REVISTAS
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LIBROS Y REVISTAS

RECOMENDADOS

SALA LEO

PUBLICIDAD
 

AUTOR 
Lüerzer’s Archive

 
PAGINAS 

220

PUBLICIDAD 
 

AUTOR 
Código

  
PAGINAS 

104

Una muy buena revista especia-
lizada en publicidad, marketing, 
comunicación, diseño y fotogra-
fía. En esta edición nos trae muy 
buenas entrevistas, entre ellas 
destacamos la realizada a Luciana 
Olivares.

JAN-KEN-PO

Una edición más de este espec-
tacular ventana a la publicidad 
mundial que nos permite volar en 
creatividad y nos abre los ojos con 
las campañas más impresionan-
tes, acompañadas de excelentes 
gráficos.

LÜRZER’S ARCHIVE   Vol.3-2014
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Nuestro merchandising diseñado especialmente para tí:

MERCHANDISING

MERCHANDISING

Maletín Publicitario  /  s/. 65.00

Cuaderno Académico  /  s/.25.00

Cuaderno Bocetos  /  s/. 5.00

Portafolio de Trabajo / s/. 70.00

Cuaderno Ideas / s/.6.00

Libreta Elástico / s/. 3.00
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“18 FESTIVAL DE CINE DE LIMA” 

El Festival de Cine de Lima trae más de 300 películas, 
muchas de ellas de estreno y catalogadas como las 

mejores cintas del último año. El Festival cumple 18 edi-
ciones reuniendo variada filmografía latinoamericana.

 
LUGAR: C.C. de la PUCP  y  cadena de cines “Cineplanet” 

FECHA: del 8 al 16 de Agosto     

“LA TIENDITA DEL HORROR”

Comedia musical de humor negro, nutrida de la estética de las cintas 
de terror de serie B, con títeres voraces y personajes disfóricos. Un clá-
sico feroz que ahora el director David Carrillo lleva a nuestra escena.

Lugar: Teatro Larco (Av. Larco 1036, Miraflores)
PRECIO: s/.60.00  y  s/.40.00   

“MÁSCARAS” 
 

Máscaras hace una mímesis con la naturaleza y nos 
presenta un tejido propio, una piel, a través de más de 60 

máscaras tejidas en fibras, alambres y otros materiales, 
desarrolladas mediante diferentes técnicas, 

LUGAR: Centro Cultural Bellas Artes
FECHA: Del 18 Julio al 7 de Septiembre

“LIMA PHOTO 2014”

Del 6 al 10 de agosto, el Centro de la Imagen abre sus puertas a la Feria 
Internacional de galerías de arte de Lima más amplia del país. En esta 
quinta edición tendrán como invitadas a galerías de : Argentina, Bolivia, 
Francia, Canadá, Cuba, Chile, España, Uruguay y Venezuela, que com-
partirán su arte en producción fotográfica contemporánea.

LUGAR: Centro de la Imagen (Av. 28 de Julio, Miraflores) 
PRECIO:  s/. 20.00 



Contacto 
Eduardo Collado R.

ecollado@leodesign.edu.pe


