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LA PUBLICIDAD PERUANA EN EL
TOP TEN DEL CANNES LIONS

“McCann Lima y nuestro primer Grand Prix”

“Publicis Pert y su jugada ganadora”

“Peru el nuevo foco creativo ”



L=O

DESIGN

EDITORIAL

CREATIVIDAD PERUANA ENTRE LAS 10 MEJORES DEL MUNDO

En el 2013 cuando Pert alcanzé un histérico récord de 10 Leo-
nes en el Festival de Cannes, abrigdbamos la secreta esperanza
de seguir escalando en el 2014 y el tiempo nos ha dado la
razén. 14 Leones incluido un Grand Prix en la categoria Media
que es como el Ledn de los Leones y que nos coloca como el
segundo pais en la region y décimo en el mundo.

Este logro significa mucho para los estudiantes que han elegi-
do una carrera creativa porque les abre las puertas de un gran
mercado mundial que cada vez cotiza mejor a nuestros profe-
sionales. Si se lo proponen ,ahora saben que pueden alcanzar

el éxito y tocar las estrellas.

Cudl es la diferencia entre la gloria y el fracaso, personalmente
creo en la innovacion y la tecnologia tenemos que dedicar
tiempo para entrenar nuestra mente en encontrar ideas
originales.Y para pensar mejor y mas rapido tenemos que
consumir cultura en sus diversa manifestaciones: musica, cine,
pintura, astronomia, robotica, filosofia , literatura y mas. Y para
disefar mejor tenemos que dedicar mas tiempo a la técnica
de presentacién y trabajar arduamente , como un artista, como
Miguel Angel, Dali o Gabriel Garcia Marquez.

Actualmente los alumnos dedican 80% de su tiempo en pensar
y 20% en presentar sus ideas, tenemos que cambiar este
paradigma y emplear 80% y 80%. Esta es la Ginica manera de
hacer de la creatividad peruana en el disefio, la publicidad y el
marketing lo que han hecho los chefs peruanos con nuestra
cocina, colocarla entre las 3 mejores del mundo.

Héctor Valcércel
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THE ONE SHOW:“EL MEJOR SPOT DE LA HISTORIA DEL FUTBOL".

The One Show, presenté una serie de comerciales referentes
al mundial, con el principal cometido de permitir que las per-
sonas elijan su favorito, para asi crear lo que seria el Top 10
de los mejores comerciales en la historia del futbol. Entre los
spots presentes se encuentran marcas como Adidas, Umbro,
Nike, Puma, ESPN, EAy Samsung, por nombrarlos masimpor-
tantes. La votacion se realiza ingresando a la siguiente web:

www.oneclub.org/worldcup2014

ANZ AUSTRALIA:"GAYTM".

Como principal patrocinador de la marcha del
Orgullo Gay en Sidney, el banco ANZ de Australia
instalo cajeros automaticos con disefios y mensajes
alusivos a la cultura gay. El proyecto fue realizado
por Whibyn\TBWA y se llevé el Grand Prix en la ca-
tegoria Outdoor en Cannes.

La campania parte bajo el concepto “We live in your
world” (vivimos en tu mundo), que busca defender
el compromiso con sus clientes gays, para ello per-
sonalizaron los cajeros automaticos con colores e
insignias representativas.

www.codigo.pe

Ads of the World, la web mas importante de la publicidad,
que mensualmente publica una seleccion de las mejores
campanas publicitarias del mundo, reconocié en su portal a
Publicis Peru, porsus 5 graficas para LaTinka - Intralot. Este re-
conocimiento se debe al ledn de oro obtenido en la reciente
premiacion de Cannes celebrada en Francia. Esta campafna
conformada por 5 graficas con un claro y muy creativo con-
ceptoles hizo acreedores del galardén en la categoria PRESS.

www.mercadonegro.com
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CANNES: “PERU, EL NUEVO FOCO CREATIVO”

La publicidad peruana es resaltada en una
nota a doble pdgina en la publicacion Cannes
Lions Daily, la cual se publica durante el festi-
val. La publicacién menciona lo siguiente:

Perd. El nuevo punto creativo. Después de un
consistente crecimiento econémico, el nuevo
Perd también florece en el campo creativo.
Primero con una cocina impresionante que
ya estd conquistando el mundo, y ahora con
grandes y refrescantes ideas globales. “Esta no
es una burbuja“. Como ellos dicen. Este es el re-
sultado de un largo esfuerzo y sélo es la punta
del iceberg. En realidad, muchos proyectos se
estan cocinando en este mismo momento en
la nueva y expansiva ciudad, Lima, una ciudad
moderna en un pais de lugar privilegiado. Peru
se encuentra a punto de afirmar su posicion
estratégica en Latinoamérica.

www.codigo.pe

COCA COLA:" McCANN LIMA SE LLEVA EL GRAND PRIX”

Bastaron dos dias de premiaciones para supe-
rar el récord del afo pasado. El Festival Cannes

Lions 2014 no ha podido tener mejores noti- %

cias para la representacion local. "‘ "v I .
Pero el punto crucial lo marcé la agencia Mc-
Cann Lima que se alzé con el primer Grand Prix
de la historia de la publicidad patria.

Este galardon lo obtuvo en la categoria Media
-maximo premio de cada rubro en competen-

cia con su campana DNI Feliz para Coca Cola.

THE MOVEMENT THAT
CHANGED THE IDENTITY
OF A WHOLE COUNTRY.
WHAT'S THE CONTEXT?

So%of
the IDs

~

e
i
“Este spot se trata de una idea simple, pero
hermosa y poderosa que busca cambiar la

identidad de un pais aportando felicidad a Sonro e ~ 3
i 11 ici A del DNI y destapa
su dia a"dla y que esa felicidad lo acomparie el DNl v dlestanas
siempre e om0t

www.mercadonegro.pe
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Vanessa Azursa - Reyshel Malaga
- Saha Rodriguez - Jostin Villegas
/ Taller Publicitario Il

Alexandra Baldoceda
/ Fundamentos Visuales

Cristian Mallqui
/ Signos y Simbolos
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“Te llama... La llama” Reloaded

Parece una ilusion escuchar esta frase tan caracteristica de
aquella época dorada de la iconografia comercial.

Vuelve la Feria del Hogar. Aquella de los dos hangares y ban-
deras en la entrada. La maté una resolucién municipal y la
resucité el instinto y la pasion de un grupo de nostalgicos em-
presarios.

En verdad nunca murio la idea. Siempre queda en nuestras
retinas aquellas tardes de largos paseos y de manos llenas de
folletos de ventas que terminaban en avioncitos. Las tardes de
musica y juegos. Las tardes de familias que conversaban y al-
morzaban rico sin celular ni internet que los interrumpiera. La
oferta culinaria era tallarines rojos, pollos a la brasa, hot dog,
arroz con pollo y tu chicha. Picarones, de ley.

En esa época La Feria del Hogar era la interpretacion exacta de
la teoria de conjuntos ,cuando se juntaban tres circulos y for-
maban esa drea compartida, esa era la zona donde confluian
el centro comercial que no existian los conciertos masivos que
no son como los de ahora y los juegos mecanicos los play-
grounds de hoy.

Tres negocios en uno y un food court de época. Un solo ticket
y adentro. Recuerdo entrar a la T1am y salir 9 pm. a chapar el
bus de regreso a Magdalena. Ese espacio de esparcimiento y
negocio hacia muy dindmica la oferta comercial de las tiendas.

Siempre que habia que buscar un electrodoméstico la Feria
del Hogar era parada obligada para sacar el mejor precio del
mercado. Siempre andaba llena la Feria, siempre habian colas
y siempre te llevabas algo a casa, y sino, una enorme sonrisa
que te alegraba la tarde gris de Lima.

Vuelve la Llama que te Llama y estamos llamados a ir.

Es un deber recuperar aquellas costumbres que nos devuelven
alegria de otros tiempos. Asi como Mistura fue capaz de sen-
tarnos a la mesa a degustar nuestra carta peruana, la Feria con
nuestra presencia sera capaz de reunirnos en familia a paseary
encontrar oportunidades fuera de los frios malls.

Sila respuesta es la correcta el espectaculo sera cada vez mejor
y la oferta comercial se inclinara hacia el consumidor. Vamos
con alegria a la Feria del Hogar

Te llama la llama....esctchala!

www.codigo.pe

feria
internacional
del pacifico

Leo Design

LE LLAMA LA LLAMA

14-25 noviembre 73

Oscar Garcia

)

Profesor de Leo Design
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PERU EN CANNES
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“PERU HACE HISTORIA EN

LIONS CANNES 2014"

PUBLICIS

Este ano Perd rompié todos los registros y nos trajo 14
leones de Cannes (13 Cannes Lions y 1 Lion Health), una

estadistica récord. Pero mas que ese nimero importante MEDALLERO POR PAiS
y contundente se encuentra el hecho de haber obtenido P Total
el primer Gran Prix en nuestro pais, uno de esos trofeos TEE 5 28 2645 104
como una Copa del Mundo, tan anhelada como inalcan- g = : ‘:: Zg :Z -::4
zable, llevandonos a una posicién Unica por primera vez 2 5m 2 a4 19 38 | &3
en nuestra historia. S5WHl 1 118 | 33| 33 |85
65Sd| 1 (17 | 31 | 58 | 107
Ademas del GP para McCann Lima, se confirma la con- Z ; : :: ;3 ;5 «:;
solidacién de agencias como Y&R Perti y FCB Mayo, que = 1 13 |6 18 | 28
giraron el nivel creativo completamente con la llegada de o 1 |2 2 8 |13

sus actuales DGC's.

Es también la primera vez de Publicis y Fahrenheit DDB,
dos agencias que pertenecen a dos grandes redes.

Pert llega al puesto 10 con 13 trofeos, entre ellos dos oros
y un GP un mérito increible, simplemente porque envia-
mos solo 269 piezas. En contraposicién con Argentina por
ejemplo, quienes remitieron 797 trabajos y consiguieron
49 leones, pero solo 8 oros y ninguin GP. Por ello esta nive-
les mas abajo que nosotros.

Una comparacion futbolistica ahora que estamos en ple-
no mundial es decir que metimos menos goles pero fue-
ron suficientes para ganar mas partidos.

www.codigo.pe
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“DUPLA CREATIVA”

Renzo Véasquez (Truly) y Roberto Delgado
(Tyto), son una de las duplas creativas
mas solidas de nuestro medio publicita-
rio. Actualmente se vienen desenvolvien-
do en la agencia McCann Erickson Lima,
ganadora por primera vez de un Gran Prix
en Cannes, y primer Grand Prix en la his-
toria de nuestro pais el que nos ubica en
el top a nivel mundial.

Esta dupla ha realizado muchas de las
mas recordadas y premiadas campafas
para marcas como: Flying Dog Hostel o
Coca Cola.

La campafa para esta cadena de hos-
pedajes peruano fue dirigida exclusiva-
mente para turistas y bajo el concepto
“Tu necesitas un descanso. Visita Perd’,
representada con tres spots donde refleja
el estrés del dia a dia de personas en los
Estados Unidos, Japén y Alemania; todo
esto para hacer pensar seriamente a los
turistas, sobre tomarse un descanso y vi-
sitar nuestro pais.

Una de sus campafias premiada hace
muy poco en el “Lions Cannes” fue la rea-
lizada para Coca Cola.“Happy ID” este fue
el nombre de tan exitosa campafa que
bajo un concepto muy simple pero bien
enfocado “Cambiar la identidad de un
pais aportando felicidad a su dia a dia y
que esa felicidad lo acompaie siempre”.

Leo Design

“Renzo Vasquez

Roberto Delgado”

Ciudad: Lima, Peru
Agencia:  McCann Lima

Arte: Creativos Publicitarios

“ Flying Dog Hostel "

“Coca Cola”
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ORIENTACION ACADEMICA

Te apoyamos y orientamos sobre cualquier
duda respecto a tus cursos y/o trabajos. Con-
tamos con referencias de los mejores trabajos.

COPIAS E IMPRESIONES

Te brindamos un servicio de impresiéon A4 en
blanco y negro, ademas de fotocopias y esca-
neado de documentos.

AGENDA CULTURAL

Aqui podras encontrar los mejores eventos
culturales y de relajo, tales como: cine, teatro,

galerias, conciertos, entre otros.

‘lmlll -

MERCHANDISING Y LIBRERIA

Te ofrecemos una gran variedad de utiles ba-
sicos y nuestro merchandising disefiado espe-
cialmente para facilitar tu vida académica.

LIBROS Y REVISTAS

Contamos con una seleccion precisa de libros
y revistas para complementar tus estudios.

ESPACIO DE INVESTIGACION

Un comodo y tranquilo ambiente en el que
podras investigar, leer o hacer uso de una

computadora con acceso a internet.

-,E—L
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e

“ESPACIO FUNDACION”
TELEFONICA
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LIBROS Y REVISTAS

RECOMENDADOS

PUBLICIDAD

AUTOR
Kimberly Elam

PAGINAS
117

PUBLICIDAD

AUTOR
Luerzer's Archive

PAGINAS
220

Sistemas

1

SISTEMAS RETICULARES

Este libro nos permite compren-
der la importancia de la compo-
sicion dentro de cualquier disefo.
Bajo un claro y sencillo concepto
de la ley de tercios nos brinda las
herramientas para realizar exito-
S0S composiciones.

LURZER'S ARCHIVE Vol.1-2014

Una edicién mas de este espec-
tacular ventana a la publicidad
mundial que nos permite volar en
creatividad y nos abre los ojos con
las campafas mas impresionan-
tes, acompanadas de excelentes
graficos.

Leo Design
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Nuestro merchandising disefado especialmente para ti:

Maletin Publicitario / s/. 65.00

Cuaderno Académico / s/.25.00

Cuaderno Bocetos / s/. 5.00

Portafolio de Trabajo / s/. 70.00

Leo Design

Cuaderno Ideas / s/.6.00

DESIGN

Libreta Elastico / s/.3.00
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“Andy Warhol Portraits and Landscapes”

Por primera vez, llega al Perti una muestra poco conocida
de fotografias en blanco y negro de Andy Warhol. Esta ANDY WARHOL

muestra que el artista capturd con su cdmara entre 1976 }
y 1987, de la cotidianidad que lo rodeaba, tanto en Nueva
York, como en Londres y en Paris.

Lugar: Galeria Pepe Cobo
Cuando: 25 de Junio al 15 de Septiembre

“LOS SUELOS”

La nueva sala de exhibiciones temporales del MATE
presenta esta exposicion que consta de una escultura
principal titulada Lineas de Fuga (2014) ademas de los
videos Yacimientos (2013) y Contornos (2014).

Lugar: MATE (Barranco)
Precio: s/. 3.00

“LOS ULTIMOS MUNDIALISTAS”

Retratos intimos (tanto con imagenes como con ‘
palabras) de nuestros mundialistas peruanos. Entre
ellos: Juan Carlos Oblitas, Julio César Uribe y el “Nene”

Cubillas.

Lugar: “Galeria El Ojo Ajeno” (Av. 28 Julio, Miraflores)
Ingreso: LIBRE

“LA FERIA DEL HOGAR"

TE LLAMA Luego de confirmarse la participacion de mas de 100 artistas
LA LLAMA nacionales en su nueva edicion, la primera en once anos, la
2juio-10agosto 2014 Feria del Hogar anuncié que el proximo martes 1 de julio
empieza la venta de entradas.
; [ X}

J iyl ." 0 Entradas: Teleticket Lugar: Villa, Chorrillos
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