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EDITORIAL

La Sala Leo es un espacio de investigacion y
lectura, el cual también ofrecerd servicios de
impresién, fotocopias y orientacién académica.
Los alumnos que visiten la Sala Leo podran hacer
preguntas, buscar referencias para sus trabajos

o pedir opiniones acerca de ideas o trabajos de
diversos cursos. La Sala Leo serd dirigida por es-
tudiantes sobresalientes del instituto, un marketero
y un disefiador, quienes ofrecerdn un servicio de
asesoramiento, orientardn y guiardn al alumno en
caso éste necesite ayuda sobre cualquier curso.

La Sala cuenta con una computadora con acceso
a internet para satisfacer las necesidades de in-
formacién y conocimiento académicas, y una gran
variedad de libros y revistas acerca de

disefio grdfico, publicidad, marketing, arte,
fotografia y recomendacién de los mejores
eventos culturales en Lima.

Staff de Sala Leo
EDICION

Staff de Sala’Leo
FOTOGRAFIAS

Staff de Sala L’eo
REDACCION

Staff de Sala Leo
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MARKET IN LOVE : LA PRIMERRA WEB DE CITAS
ENTRE ANUNCIANTE Y TARGET.

Encuentra
tu target ideal

A quién no le gusta que lo quieran? A nadie, sverdad? Pues con las
marcas es igual. Ellas también necesitan amor y con esa idea nace
Market in Love, la primera web de citas entre anunciantes y marcas.

Como cuentan sus creadores, la web nace de la necesidad real
que tienen las marcas de encontrar ese puiblico que las quie-
ra tal y como son, con su escala de valores, sus defectos y sus vir-
tudes, como si fueran personas. “Toda marca tfiene su lugar en el
mundo, sélo hay que saber posicionarla en el lugar adecuado”.

CRASH THE SUPER BOWL:EL MAYOR CONCURSO

DE PUBLICIDAD DEL MUNDO.

DIRECTOR’S CUT

Un millén de délares, que tu anuncio se emita
en la Superbowl y la posibilidad de partici-
par en lapréxima pelicula de Los Vengadores
junto a Robert Downey Jr.

Por primera vez llega a Espafia el concurso
Crush the Super Bowl que da la posibilidad
acualquiera a optar a estos tres premios

tan solo presentando un anuncio de 30 se-
gundos deduracién antes del 24 de noviem-

bre.

Existe un jurado profesional, que seré el en-
cargado de elegir a uno de los dos finalis-
tas, y la votacién popular elegird al ndmero
uno, que se llevard el millén de délares. Los
dosseleccionados participardn en la nueva
pelicula de Los Vengadores y verdn emitido
su anuncio enla Super Bowl.

Dentro del jurado profesional que dard con las mejores propuestas se cuenta con Stan Lee,creador de
Spiderman, Hulk, Thor o DareDevil. “Creo que el hecho de que los dos anuncios finalistas sean
retransmitidos durante la Super Bowl yde que es un concurso tan grande y que se abre la participacion
a todo el mundo, es decir, no sécudnfos concursos existen que fengan tal envergadura. Ademds,
el premio es muy grande, unmillén de délares es como para tenerlo en cuenta”, explica.
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FACEBOOK o TWITTER: sQUE PREFIEREN LOS

JOVENES DE AHORA?

Facebook continda perdiendo popularidad entre  los
usuarios mds j6venes. Parece que ha dejado de ser el
sitio mds cool para las nuevas generaciones de
internautas, quienes optan por otros canales donde puedan
actuar libremente lejos de la controladora mirada de
los adultos.Pese a este receso en su indice de
popularidad, Facebook todavia se reserva un as en la
manga. Se trata de Instagram, su plataforma de
realizacién 'y envio de imdgenes, que causa furor
entre los adolescentes. Este servicio ha aumentado
su repercusién en los Gltimos 6 meses, lo que le ha
permitido alcanzar los 150 millones de usuarios.

sQuéhardFacebookparavolveraserelmaspopulardelaclase?

RED BULL STRATOS: EL GRAN PRIX QUE NUNCA
LO FUE EN CANNES LIONS

Cuando el 14 de octubre de 2012, el austriaco
Felix Baumgartner se lanzaba en caida libre des-
de 39 kilémetros de altura sobre la Tierra, Red
Bull, la marca que lo patrocinaba, conseguia lo
que jamés habia logrado nunca una campafia
publicitaria tradicional. Se estima que Red Bull lo-
gré conectar con 170 millones de personas de
todos los rincones del planeta, un hito con un va-
lor publicitario de alrededor de 1.000 millones
de délares.

Sin embargo, ha sido la gran ausente en la que
se supone que es la meca de la publicidad:
Cannes Llions, ni rastro de ella en ninguna de
las 16 categorias que integran el prestigioso
certamen publicitario.

Lo que estd claro que es que Red Bull es de todo
menos un anuncianfe convencional y por eso
quizds su campafa mds celebrada hasta el
momento tampoco ha estado en Cannes Lions.
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El manual de Identidad Corporativa
y su verdadero valor

Considero que todos los disefiadores grdficos del Perd (y porque no de todo el mundo) saben lo que es un
Manual de Identidad Corporativa, o Brand Book en su versién en inglés; sin embargo me pregunto scudntos
lo usan? o para ser mds preciso scudntos lo emplean correctamente?

Al decir correctamente no me refiero Gnicamente al respeto que deberia guardar cualquier disefiador por
las normas de uso que rigen una marca; al decir correctamente me refiero a todo el bagaje tedrico-practico
que se encuentra detrds de la creacién de dicho manual y a los beneficios inherentes de emplearlo siguien-
do las instrucciones que este contiene. Después de todo, el manual de identidad corporativa es creado con
el fin de preservar nuestra identidad y generar una imagen consecuente con la personalidad de la marca.
Como para tomarlo en serio, 3no?

La teoria afirma que el manual de Identidad Corporativa es el documento en el que se plasman los disefios,
lineas maestras, formas, colores, tipografias, tamafios, composiciones, variaciones, condiciones y restriccio-
nes referentes al uso de la imagen de una marca y/o compaiia, ya sea que esta represente un producto, un
servicio o una institucién. En él se describen las reglas para aplicar, manipular, imprimir o insertar la marca
(y sus elementos) en los diferentes medios de comunicacién (interna o externa) de la compafia.

Este manual debe ser una herramienta que nos ayude a construir marcas que conquisten la mente y el co-
razén de sus consumidores. Desarrollamos este manual luego de realizar andlisis estratégico que involucra
una profunda comprensién del cliente, entorno de mercado, el producto y la cultura interna de la empresa,
determinando el propésito de la marca y su posicionamiento, los cuales deben comunicarse claramente en
todo momento y lugar.

En definitiva, el manual de Identidad Corporativa no contiene Gnicamente las normas bdsicas de construc-
cién de la identidad corporativa y su aplicacién en las distintas plataformas de comunicacién; su verdadero
valor reside en que contiene el ADN de nuestra marca. Tratémoslo con respeto.

>>
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ORIENTACION ACADEMICA

El staff de sala leo orientard y guiard al
alumno en la bisqueda de libros, revistas
o informacién.

El alumno también podrd presentar
trabajos o ideas de diferentes cursos y
el staff de Sala leo orientard a través de
criticas contructivas.

*Para mds informacién acercarse a Sala Leo

o escribir a: ecollado@leodesign.edu.pe

Leo Design

IMPRESION A4

La Sala Leo cuenta con una impresora donde
el alumno puede solicitar impresiones
tamafio A4.

Se imprimird dnicamente en blanco y negro
y el pago es en caja.

Precio: 30 céntimos por cara.
Copias: 10 céntimos

AUIDOAHS QUuY AU2
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En la Sala Leo encontrards libros y revistas sobre Disefio Grdfico, Publicidad, Marketing, Fotografia, Economia,
Administracién, Diccionarios y Obras literarias. Ademds de separatas hechas por profesores. Los alumnos
tienen libre acceso a los libros y revistas Gnicamente dentro de la Sala Leo.

RECOMENDADOS

LUEZER'S ARCHIVE LITERATURA:
1% edicién 2013 La Divina Comedia
Dante Alighieri

Archive es una de las
mejores y mds completas
revistas a nivel mundial
en cuanto a campafas
publicitarias  respecta.

La obra maestra de este
genial escritor.La Divina
Comedia relata el viaje
de Dante por el Infier-
no, el Purgatorio y el
Paraiso, guiado por el
poeta romano Virgilio,
sin duda un cldsico que
debes leer.

Podrds  encontar las
campafias mds impre-
sionantes ademas de las
ganadoras de los mas
importantes premios de

la publicidad.

LIBRERIA

Lapices, lapiceros, reglas, borradores, goma y todo lo que necesites.

post+it
Wokes
E Y 9
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Nuestro merchandising especialmente disefiado para ti:

Leo Design

El cuaderno universitario - con divisiones para cada curso, que te permitird estudiar ordenadamente.
Cuaderno rojo ideas - No dejes que tus ideas brillantes se pierdan, tenlo siempre en tu mochila o cartera.
Cuaderno negro boceto - En cualquier momento puedes recibir un toque de inspiracién, atrdpalo, diséfalo.
Portafolio de trabajos.- Protege en él tus mejores trabajos y disfruta de tu desarrollo afio a afio.

Maletin - Un disefiador, un publicista y marketero necesita traer consigo todos sus implementos para desarrollar su
creatividad.

ibreta de notas - Préctico para la carfera o mochila, organizate dia a dia.

picero de material orgdnico.

Maletin Publicitario, color
negro. Portafolio de trabajos, negro.

PRECIO: s/ 65.00 PRECIO: s/ 70.00

Cuaderno negro bocetos.

PRECIO: s/ 5.00

Cuaderno rojo ideas.

PRECIO: s/ 6.0Q

Cuaderno universitario Leo Desig

RRECIO: s/ 25.00

Lapiceros, color tinta negro.

PRECIO: s/ 1.70



SECCION CULTURAL

e LA MIRADA DE
= MARIO TESTINO
EN EL'MUNDO,

’ DEL ARTE >
/ CONTEMPORANEO

12 OCTUBRE 2013
6 ABRIL 2014

DEDALO ARTE Y CAFE

En el primer piso encontrards café
peruano  orgénico de primera 'y
deliciosos  dulces y salados de
sabor casero. En el segundo, una
seleccién de obras de disefio y arte-
sania  tradicional 'y contemporénea
{ peruana con la calidad que Dédalo
y sus 20 afios garantizan. Todo esto
infegrado a la libreria  La Familia.

En “Somos libres”, el visitante podrd apre-
ciar, por primera vez en lima obrospde
o}:fores tan gravitantes en el ortel contempo-
raneo como Cindy Sherman, Keith Horirﬁ>
Rlchord Prince, Vik Muniz o Paul McCcrthg’
junto a obras de los artistas peruanos M>|/’
guel Andrade y José Carlos Martinat. Sin
embargo, no estamos ante el concepto d
ulno galerf(c; blanca, impecable. Mérs) bie:
el espectador

Pdgir?cs de uncf(::?sefohcl;ber emrqdo'o '95 O l . 00"
infima y fascinante, la T una experiencia Lqur'.Dmgono 3-78, o200
infima  fascin Con,te)dco eccion Testino se 2 gy Horario: |.Sthb— V[l)e: 8(])80%)22(2)00
i o muy distinto, con : A -

int i ati i

ins(te;i/qe:igss por la gréfica, la tipografia y la

La Pinta Resto Art le hace honor a su nombre.

Con solo cuatro mesas para servir, denfro de un
espacio pequefio pero muy acogedor, el lugar esta
atiborrado de cuadros de artistas confempordneos
que se encargan de darle un foque bohemio y muy
personal al mend del dia. Para no dejarlo pasar.

Lugar: Av. 28 de Julio 552-A, Miraflores, Lima
Horario: Lun - Dom: 12:00 - 16:00




SALA
LEO

Un espacio para alumnos atendido por alumnos

Contéctanos
ecollado@leodesign.edu.pe
bmartinez@leodesign.edu.pe




